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Plany dzwiekowe

* bliski (pierwszy)

 sredni (drugi, normalny) — granica pola
bliskiego | pogtosowego

 daleki (trzeci)

Plan dzwiekowy jest zbiorem przestrzennym punktow
usytuowania zrodta dzwieku, w ktorych stosunek pomiedzy
dzwiekiem odbitym a dzwiekiem bezposrednio padajgcym
jest staty przy statym natezeniu dzwieku




Pole bezposrednie 1 pogtosowe

1000  [s]
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READING DOWN INTO TABLE
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Figure 8-6. Floor stand microphone
interference problems. As the micro-
phone height decreases, the fre-

quency response improves (B), as
less-and-less reflected sound reaches

the microphone.
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Alcoves

Tables i Bathrooms



Pedestrian Precincts



INTERVIEWING TECHNIQUES
USING DIRECTIONAL
MICROPHONE (e.g. cardioid).

Position 1: Microphone at waist level:
sound quality poor to fair In television,
this position may sometimes be

used in order to clear the picture,

but only if background noises are
low, and the acoustic dead.



Position 2: Microphone at shoulder
level, static. Sound quality fair to
good, provided that both speakers
are close together—e.g. standing
close and at 90° to each other, or



Position 3: Moving the microphone
from one person to the other. Sound
quality good; but the aggressive use
of the microphone may either distract
the interviewee or allow him to move
closer in to it than is desirable.

An omnidirectional microphone would
need to be close; it would give very
poor sound in the waist position.

‘Also consider using a gun or neck
microphone when out of doors, or a '
neck or boom microphone when in the
studio or an indoor location,
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Voice over tail with reprise (ideal for early fade out )

LE=

Segue under speech
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Voice over tail - establish intro - voice over to vocal entry

e e e

Straight segue '



Podktad muzyczny:

* narastanie/wyciszanie (fade-in/fade-out) muzyki tagodne
(stopniowe); we frazie

nie stosowac muzyki z wokalem
nie stosowac bardzo znanych motywow muzycznych
nie uzywac motywow — symboli (np. hymnow

panstwowych)
Stowo — efekt wejscia przy otwartym ttumiku




Formy realizatorskie - reklama

Reklamowe zakazy (ustawa o zwalczaniu nieuczciwej
konkurencji - glowny akt prawny;

reklama wprowadzajaca w blad, ingerujaca w uczucia
odbiorcow, ingerujaca w sfere prywatnosci, ukryta reklama,
porownawcza; normy prawne w zakresie produktow
farmaceutycznych, wyrobow alkoholowych i tytoniowych, itd.)

Materiat przygotowany i opracowany dla Polskiej Agencji Informaciji i
Inwestycji Zagranicznych S.A. przez:
. Autor:

Ustawa o radiofonii i telewizji ustawy o jezyku polskim

Prawo prasowe




Formy realizatorskie - reklama

Zgodnie z Ustawg o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji, reklama
(nieuczciwa lub zakazana) moze rowniez stanowiC czyn
nieuczciwe] konkurenciji. Co wazne, czynu nieuczciwej
konkurencji w zakresie reklamy dopuszcza sie takze agencja
reklamowa albo inny przedsiebiorca, ktory reklame opracowat.
W szczegolnosci czyn nieuczciwe] konkurencji stanowi:
(a) Reklama sprzeczna z przepisami prawa, dobrymi
obyczajami lub uchybiajgca godnosci cztowieka -
sprzecznosc reklamy z prawem, powodujaca, ze reklama
taka stanowi czyn nieuczciwej konkurencji, moze polegac
na:
 reklamowaniu towarow lub ustug, ktorych reklamy prawo
zabrania lub ktorych reklame ogranicza (np. reklama alkoholu,
lekdw, ustug adwokackich);




Formy realizatorskie - reklama

(a) Reklama sprzeczna z przepisami prawa, ..., cd.
 reklamowaniu towarow lub ustug z uzyciem pewnych
zakazanych okreslen i nazw (np. z uzyciem stowa ,bank” w
przypadku reklamy ustug innego podmiotu, niz banku);

e naruszaniu zasad prowadzenia reklamy w srodkach masowego
przekazu (np. reklama lekow wydawanych wytgcznie z przepisu
lekarza).

Ponadto nawet, jezeli reklama nie jest sprzeczna z
przepisami prawa, moze ona stanowiC czyn nieuczciwe]
konkurencji, jezeli jest sprzeczna z dobrymi obyczajami lub
uchybia godnosci cztowieka.

Bedzie to reklama naruszajgca obowigzujgce w Polsce reguty
moralnosci, jak reklama wykorzystujgca obrazliwe stowa,
ilustracje, itp.




Formy realizatorskie - reklama

 reklama zmierzajgca do obejscia zakazu reklamy okreslonych
towarow poprzez ukrycie jej pod formg reklamy dozwolonej.
Przyktadem takiej reklamy moze byc¢ reklama napoju
bezalkoholowego, jezeli powoduje ona u odbiorcow (w sposob
zamierzony przez reklamodawce) wrazenie, ze reklamowany jest
napoj alkoholowy.

(b) Reklama wprowadzajaca klienta w biad

* Czynem nieuczciwej konkurencji jest reklama wprowadzajgca w
btad, jezeli moze wptyngC na decyzje konsumenta co do nabycia
towaru lub ustugi. Nalezy przy tym pamietac, ze rowniez tresc
obiektywnie zgodna z prawdg moze wprowadzac w btad, jezeli
wywotuje u odbiorcy mylne przeswiadczenie co do wtasciwosci
towarow lub ustug. ... Natomiast dopuszczalna jest w reklamie
pewna przesada.




Formy realizatorskie - reklama

(c) Reklama w niedozwolony sposob odwotujaca sie do
uczuc klientéw

* Nie kazda reklama, odwotujgca sie bezposrednio do uczuc
Klientow, bedzie czynem nieuczciwej konkurencji, lecz taka
reklama, ktora wywotuje lek, wykorzystuje przesady lub
tatwowiernosc dzieci. Przy ocenie czy dana reklama narusza ten
zakaz, nalezy wzigC pod uwage odczucia przecietnego odbiorcy
tej reklamy.

(d) Ukryta reklama

* Reklamg ukrytg jest zachecanie do nabywania towardow lub
ustug w taki sposob, ze odbiorca tej reklamy ma wrazenie, iz jest
ona neutralng, obiektywng prezentacjg tych towarow lub ustug.




Formy realizatorskie - reklama

(d) Ukryta reklama cd.

Reklama ukryta moze przybrac forme:

 reklamy odredakcyjnej - reklamy, ktéra wpleciona jest w tresc¢
audycji/artykutu w telewizji, radiu, prasie w taki sposob, ze
przecietny odbiorca tej audycji/artykutu nie odroznia reklamy od
reszty przekazu;

 product placement - pokazywania reklamowanych
produktow/ustug w filmach, serialach telewizyjnych, a takze np. w
zdjeciach zamieszczanych w gazecie, tak, by widz/czytelnik
zapamietat produkt / ustuge;

* reklamy w ekspertyzach lub publikacjach naukowych - reklamy
ukrytej w pozornie neutralnej publikacji o charakterze naukowym.




Formy realizatorskie - reklama

(e) Reklama naruszajaca prywatnosc

Czynem nieuczciwej konkurencji jest reklama istotnie
naruszajgca sfere prywatnosci jej odbiorcow, w szczegolnosci
poprzez ucigzliwe nagabywanie klientow w miejscach
publicznych, przesytanie klientom niezamowionych towarow na
ich koszt lub naduzywanie technicznych srodkow przekazu
Informacji. Ten ostatni przypadek to np. masowe przesytanie
klientowi reklam pocztg elektroniczna.




Formy realizatorskie - reklama

(f) Reklama poréwnawcza

Reklama, ktéra umozliwia, bezposrednio lub posrednio,
rozpoznanie konkurenta, albo towaréw czy ustug oferowanych
przez konkurenta, to reklama porownawcza.




Formy realizatorskie - reklama

1. Reklama alkoholu

Zgodnie z Ustawg o wychowaniu w trzezwosci i przeciwdziataniu
alkoholizmowi, reklama napojow alkoholowych jest w Polsce
zabroniona, za wyjatkiem reklamy piwa, ktora jest dozwolona
pod warunkiem, iz nie jest to reklama:

kierowana do matoletnich;

® prowadzona poprzez budowanie skojarzen z atrakcyjnoscig seksualng, wypoczynkiem,
sprawnoscig fizyczng, naukg, praca, sukcesem zawodowym lub zyciowym, zdrowiem;

» prowadzona w telewizji, radiu, kinie i teatrze pomiedzy godzing 6.00 a 20.00, z wyjgtkiem
reklamy prowadzonej przez organizatora imprezy sportowej w trakcie trwania tej imprezy;

* na kasetach wideo i innych nosnikach;

* W prasie mtodziezowej i dzieciecej;

* na oktadkach dziennikow i czasopism;

* na stupach i tablicach reklamowych, chyba ze 20% powierzchni reklamy zajmowac bedg napisy
informujgce o szkodliwosci spozycia alkoholu lub o zakazie sprzedazy alkoholu matoletnim;

* przy udziale matoletnich.




Formy realizatorskie - reklama

2. Reklama papierosow

Zgodnie z Ustawg o ochronie zdrowia przed nastepstwami
uzywania tytoniu i wyrobow tytoniowych, reklama lub promocja
papierosow oraz innych wyrobow tytoniowych lub innych
rekwizytow/symboli zwigzanych z uzywaniem tytoniu jest
zabroniona.

W szczegolnosci zakaz ten dotyczy reklamy papierosow:

* w telewizji, radiu, kinach, zaktadach opieki zdrowotnej, szkotach
| placowkach oswiatowo-wychowawczych, na terenie obiektow
sportowo-rekreacyjnych oraz w innych miejscach publicznych,;
* W prasie;

 na plakatach lub billboardach;

« w mediach elektronicznych.




Formy realizatorskie - reklama

3. Reklama lekow

Zgodnie z ustawg - Prawo farmaceutyczne, szczegolnym rygorom
podlega reklama lekow. Wsrod najistotniejszych ograniczen dla
reklamodawcow nalezy wymienic¢ nastepujgce:

 reklama lekdbw wydawanych tylko na recepte moze byc¢ kierowana
wytacznie do profesjonalistow, tj. lekarzy, farmaceutow, weterynarzy;
reklama lekow nie moze by¢ kierowana do dzieci;

 reklama lekow, ktora kierowana jest do publicznej wiadomosci, nie
moze polegac na prezentowaniu lekow przez osoby petnigce funkcje
publiczne lub lekarzy albo farmaceutow;

* reklama lekow nie moze wprowadzacC w btad;

* reklama lekow kierowana do publicznej wiadomosci musi zawierac
okreslone prawem ostrzezenie (np. w przypadku reklamy telewizyjne;
jest to: ,,Przed uzyciem zapoznaj sie z trescig ulotki dotgczonej do
opakowania bgdz skonsultuj sie z lekarzem lub farmaceutg”).




Formy realizatorskie - reklama

4. Reklama gier losowych

Zgodnie z przepisami Ustawy o grach | zaktadach wzajemnych,
w Polsce zabronione jest reklamowanie: wideoloterii, gier
cylindrycznych, gier w karty, gier w kosci, zaktadow wzajemnych,
gier na automatach oraz gier na automatach o niskich
wygranych. Zakaz ten nie dotyczy jednakze reklamy i informacji
w osrodkach gier i punktach przyjmowania zaktadow.




Formy realizatorskie - reklama

5. Reklama telewizyjna i radiowa

Szereg ograniczen dotyczgcych reklamy wprowadza Ustawa o
radiofonii i telewizji. Ograniczenia te dotyczg zaréwno formy i
sposobu prowadzenia reklamy, jak i reklam poszczegolnych
produktow lub ustug.

Te drugie pokrywajg sie zasadniczo z ograniczeniami
wynikajgcymi z innych ustaw (np. dotyczgcymi reklamy lekow,
alkoholu lub papierosow), natomiast wsrod ograniczen
pierwszego typu mozna m.in. wymienic:




Formy realizatorskie - reklama

5. Reklama telewizyjna i radiowa, cd.

* wymaog, by reklamy zajmowaty nie wiecej niz 15% dziennego czasu nadawania programu i nie
wiecej niz 12 minut w ciggu godziny;

 zakaz przerywania filmow fabularnych i telewizyjnych reklamg czesciej niz raz na kazde 45
minut trwania filmu;

 zakaz przerywania reklamg audyc;ji innych niz filmy lub transmisje imprez sportowych czesciej
niz co 20 minut (w radiu - co 10 minut);

 zakaz przerywania reklamg okreslonych audycji, np. serwiséw informacyjnych i programow dla
dzieci;

« zakaz wykorzystywania w reklamie gtosu lub wizerunku osob, ktore prowadzity audycje
publicystyczne lub dla dzieci nie dawniej niz na 3 miesigce przed dniem nadawania reklamy;
 zakaz reklamy nawotujgcej bezposrednio matoletnich do nabywania produktow lub ustug lub do
wywierania presji na rodzicow lub inne osoby, by nabyty reklamowany produkt lub ustuge;

 zakaz reklamy wykorzystujgcej zaufanie matoletnich, jakie poktadajg oni w rodzicach,
nauczycielach i innych osobach;

» zakaz reklamy w nieuzasadniony sposob ukazujgcej matoletnich w niebezpiecznych sytuacjach;
 zakaz reklamy oddziatujgcej w sposob ukryty na podswiadomos¢ (tzw. reklama podprogowa) lub
reklamy ukrytej;

» zakaz reklamy naruszajgcej godnosc¢ ludzka, zawierajgcej tresci dyskryminujgce lub zagrazajgce
fizycznemu, psychicznemu lub moralnemu rozwojowi matoletnich.

Materiat przygotowany i opracowany dla Polskiej Agencji Informacji i Inwestycji Zagranicznych
S.A. przez: , Autor:




Formy realizatorskie - reklama

1. Nadawcy programow telewizyjnych przeznaczajg co najmniej
30% kwartalnego czasu nadawania programu (z wytgczeniem
serwisow informacyjnych, reklam, telesprzedazy, transmis;ji
sportowych, przekazow tekstowych, teleturniejow) na audycje
wytworzone pierwotnie w jezyku polskim.

2. Nadawcy programow radiowych | telewizyjnych przeznaczajg
co najmniej 30% miesiecznego czasu nadawania w programie
utworow stowno-muzycznych na utwory, ktore sg wykonywane w
jezyku polskim.

3. Nadawcy programow radiowych | telewizyjnych przeznaczajg
co najmniej 30% miesiecznego czasu nadawania w programie
utworow muzycznych na utwory zwigzane przez osobe
wykonawcy (zespot wykonawczy, soliste lub dyrygenta),
kompozytora lub autora opracowania, z kulturg polska.




Formy realizatorskie

CGIEINE!

 Model AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) lub AIDA(S):
(Satisfaction)

 Funkcje reklamy: informacyjna, poznawcza, spoleczna,
sugerujaca wybor, budowanie wizerunku, itp.)

* Reklamowe stereotypy: manipulacja, perswazja, apel racjonalny,
emocjonalny, moralny, itp.

 Reklama TV - obraz, dzwiek, animacja, rownowaga obrazu i
dzwieku, elementow wizualnych, czas trwania




Formy realizatorskie

Reklama
 Reklamowe stereotypy:

* bohater reklamy (np. specjalista), stereotypy
mezczyzny, stereotypy kobiety

Humor w reklamie (stosowanie humoru, rozne formy
humoru:

hiperbola (przedstawienie jakiegos przedmiotu, zjawiska lub
osoby w sposob przesadny, wyolbrzymiony),

pastisz (Swiadome nasladowanie, moze by¢ o charakterze
parodiujgcym, daje wrazenie nowego produktu),

satyra (wyszydza, osmiesza),
groteska — przejaskrawia karykaturalnie, satyrycznie

unikanie humoru w przypadku np. wyrobéw
luksusowych, unikanie zartow — tematy ,,tabu”)




Formy realizatorskie

Reklama

* Przekaz przez szokowanie, przez odwotanie sie do
emocji, leku, itp. (nie w kazdym przypadku dozwolone
ustawowo)

* Postugiwanie sie kolorem, dzwiekiem — muzyka — ré6zne
tempo reklamy

« Reklama kontekstowa




Formy realizatorskie

* reportaz (realizacja wokot problemu, faktu,
widoczny autor reportazu, mozliwy komentarz,
identyfikacja stron problemu, podktad dzwiekowy —
tto akustyczne,...)

Mozna zajrzecC do definicji reportazu

http://www.sciaga.pl/tekst/116276-117-reportaz-
radiowy




Podktad muzyczn
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Podktad muzyczn
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